Concreta.

CASO STUDIO

Come un'agenzia di noleggio
lungo termine ha trasformato
lead social in 238 consulenze

qualificate e 41 contratti

con Concreta Al

Sistema Al coordinato: 1.260 lead gestiti in 60 giorni con risposta <1 minuto
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oY Gestione lead lenta

O/ e disorganizzata

" ( ﬂ Opportunita perse
| \&=2 / per lentezza

LA TRASFORMAZIONE

Dal caos manuale all'eccellenza automatizzata
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Risposte in ritardo

di ore/giorni
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SISTEMA Al COORDINATO
E AD ALTA PERFORMANCE

Jpr—

Sistema Al coordinato
attivo 24/7

. Risposta automatica
~ <1 minuto
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- 41 contratti chiusi
3 in 60 giorni
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IL CLIENTE
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SETTORE
Automotive / Noleggio lungo termine

SERVIZI

Contratti di noleggio auto a lungo termine
per privati, partite IVA, professionisti e PMI

TARGET

Privati, partite IVA, liberi professionisti

e PMI interessati a noleggiare auto nuove
con canone mensile fisso
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LA SFIDA

e =4
Volume elevato di lead inbound
da campagne Meta con necessita
di risposta immediata per evitare
dispersione
N E—
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Lead qualita variabile Follow-up manuale Preventivi persi per
da filtrare rapidamente lento e disorganizzato tempi di risposta lunghi
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LA SOLUZIONE

Sistema Al coordinato multi-canale

AGENTE Al
WHATSAPP

Prima risposta automatica
<1 minuto
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AGENTE Al
TELEFONICO

Chiamata automatica
per lead caldi

AUTOMAZIONI
MAKE

CRM, follow-up,
recall intelligenti
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Concreta. CRITERI DI GESTIONE AI

8 parametri per qualificare ogni lead automotive
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TIPOLOGIA
UTENTE

privato/azienda
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urgenza
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MODELLO AUTO

segmento
interesse

| S

—_—

©

(03)
BUDGET
MENSILE

fascia
canone
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copertura

servizio
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INTENT
LEVEL

curiosita vs
acquisto
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DURATA
NOLEGGIO

mesi

contratto
=)
08

VEICOLO
ATTUALE

permuta/
restituzione
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Al ANALIZZA
8 CRITERI
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FILTRAGGIO E
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SCORING
INTELLIGENTE
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RISULTATIIN 60 GIORNI
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1.260

I Lead inbound
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preventivi
qualificati

- J J
~ e W 4
<Tmin | 58 h
Tempo medio Qre/ mese
primo contatto risparmiate
al team
— - J \

—ally

ERVIEW
PERFORMANCE OV L
TREND CRESCITA S
ULTIMI 60 GIORNI
150%
VALY
%
CRESCITA COMPL ESSIVA v
50%
0%
GIORN 10 20 30 7&077 50_ o Gd
KPIPRINCIPAL|
IMPATTO SUL BUSINESS
— A Lead Gestit
.. -%\ ® Conversazioni Qualfficate /
& Con ulenz
98y | & o m™ .
EFFICIENZA ® Contrati Chiugi
O Tempo di Risposts
G ore Risparmiate -’C‘UTOMA |
3 ZIONE INTELI_IGE[-.H-E

U RISULTATI, MENQ SFORZ0




Concretae
BENEFICI OPERATIVI

- s D
Risposta immediata Gestione combinata
ai lead da campagne Meta WhatsApp + telefonata Al
| | 4
- 4 )
Meno lead bruciati Filtro automatico
per ritardi curiosi/perditempo
| S— B R — -
f ( N
Consulenti focalizzati CRM ordinato con
su clienti pronti stato lead tracciato
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“®  EATTORI DI SUCCESSO

Cosa ha reso possibile questi risultati

Doppio canale:
WhatsApp +
Telefono Al

[},:_'\] \ Qualifica
v—=| | strutturata
a 8 criteri

Follow-up \
3 automatico 4 /(-)\ Recall Al su .
programmato Kﬁ, lead silenziosi

Zero nuove
assunzioni

coordinate necessarie

\ Automazioni
5 Make
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VALIDAZIONE ROI

4.0—

-

N

8 ORE/MESE

risparmiate al team commerciale

@ Costo Al mensile

4 N
Tempo commerciali
liberato per closing
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Zero lead persi Nessun aumento
per lentezza organico necessario
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Valore 58h commerciale @
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Piu contratti chiusi
stesso team
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IMPATTO TRASFORMATIVO
PRIMA /) #\_DOPO /—

Lead gestiti manualmente
ore dopo arrivo

Risposta automatica
<1 minuto 24/7

Qualifica Al strutturata
8 criteri

Nessun filtro qualita
automatico

<O |

Follow-up dimenticati
o casuali

Follow-up e recall
programmati intelligenti
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Team sovraccarico Team focalizzato solo
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lentezza sistema

_ f88®  senza priorita su lead caldi
TI:.\ Opportuni perse per 41 contratti chiusi,
- B zero dispersione
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Vuoi smetteredi -
perdere lead pagati &z

,,,:-_-_-'"-__ = = = -
dalle campagne? - — —
o =
Prenota una consulenza gratuita e scopri come a— A

automatizzare risposta, qualifica e follow-up
per il tuo noleggio lungo termine
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www.concretaai.io

PRENOTA CONSULENZA GRATUITA) )



